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Perakende Satis Hacim Endeksi, Aralik 2015 (09.02.2016)

Perakende satis hacmi bir dnceki aya gdre ayni seviyede kaldi

Mevsim ve takvim etkilerinden arindirilmis sabit fiyatlarla perakende satis hacmi 2015 yili
Aralik ayinda bir 6nceki aya gdre ayni seviyede kaldi. Ayni ayda; gida, icecek ve tutlin
satislart %1,6 azalirken, gida disi satislar (otomotiv yakiti haric) %0,1, otomotiv yakiti satislari
%1,6 artt.

Gida disi sektorlerin bir dnceki aya gdre dedisimi incelendiginde; bilgisayar, kitap ve iletisim
aygitlar satislart %0,9 artti, elektrikli esya ve mobilya satislart %1,7 azaldi, tekstil, giyim ve
ayakkabi satislari %1,9 artti, tibbi Urtinler ve kozmetik satislart %0,2 azaldi, posta veya
internet Uzerinden satislar ise %2,5 artti.

Mevsim ve takvim etkilerinden arindirilmis perakende satis hacim endeksi (2010=100), Aralik 2015
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Perakende satis hacmi bir dnceki yilin ayni ayina goére %3,7 artti

Takvim etkilerinden arindirilmis sabit fiyatlarla perakende satis hacmi 2015 yili Aralik ayinda
bir dnceki yilin ayni ayina gdre %3,7 arttl. Ayni ayda; gida, icecek ve tutln satislar %3,3, gida
disi satislar (otomotiv yakiti haric) %0,2, otomotiv yakiti satislari ise %12,7 artti.

Gida disi sektorlerin bir dnceki yilin ayni ayina gdre dedisimi incelendidinde; bilgisayar, kitap
ve iletisim aygitlari satislari %1,4 azaldi, elektrikli esya ve mobilya satislari %1,8 artti, tekstil,
giyim ve ayakkabi satislari %2,4 artti, tibbi UrlGnler ve kozmetik satislari %1,2 artti, posta veya
internet Uzerinden satislar ise %12,1 azald..

Takvim etkilerinden arindirilmis perakende satis hacim endeksi (2010=100), Aralik 2015
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Perakende ciro bir dnceki aya gére %1,3 artti

Mevsim ve takvim etkilerinden arindirilmis cari fiyatlarla perakende ciro 2015 yili Aralik
ayinda bir dnceki aya gdre %1,3 arttl. Ayni ayda; gida, icecek ve tUtln satislari ayni seviyede
kaldl, gida disi satislar (otomotiv yakiti hari¢c) %0,3, otomotiv yakitl satislart %5,1 artti.
Perakende ciro bir 6nceki yilin ayni ayina goére %10,7 artti

Takvim etkilerinden arindiriimis cari fiyatlarla perakende ciro 2015 yili Aralik ayinda bir
onceki yilin ayni ayina gére %10,7 artti. Ayni ayda; gida, icecek ve tUtun satislari %12,2, gida
disi satislar (otomotiv yakiti hari¢c) %10,2, otomotiv yakiti satislart %9,7 artti.

Perakende satis hacim ve ciro endeksleri (2010=100), Aralik 2015

Takvim etkilerinden Mevsim ve takvim
Anndinimamig anndinimig etkilerinden anndinimig
Ekonomik faaliyet Yilhk Ayhk
(NACE Rev.2) Endeks Endeks dedisim (%) Endeks degisim (%)
Satig hacmi (sabit fiyatlaria, KDV dahil)
Perakende ticaret 1436 1433 37 1314 0,0
Gida, igecek ve tutun 1299 1291 3.3 12186 -1,6
Gida digi (otomotiv yakiti harig) 1556 155,56 0,2 1329 01
Bilgisayar, kitap ve iletisim ayaitian 159,3 157,56 -1.4 123,2 09
Elektrikli esya ve mobilya 1625 162,5 1,8 1334 -1,7
Tekstil, giyimve ayakkabi 1643 169,89 24 156.3 19
Tibbi Grunler ve kozmetik 1296 126,2 1.2 119,2 -0,2
Posta veya internet Gzerinden 2606 2496 -12.1 199,0 25
Otomotiv yakiti 135,7 136,7 12,7 139,8 16
Ciro (cari fiyatlarla, KDV harig)
Perakende ticaret 198,2 1979 10,7 183,0 1.3
Gida, icecek ve tiitiin 2045 2034 12,2 1941 0,0
Gida digi (otomotiv yakiti harig) 215,7 2158 10,2 183.5 0,3
Bilgisayar, kitap ve iletisim ayaitlan 2142 2119 83 1681 21
Elektrikli esyave mobilya 2284 2284 13,7 188,8 -0.8
Tekstil, giyimve ayakkabi 2510 2580 11,9 2286 14
Tibbi trinler ve kozmetik 157.9 1547 8.3 1422 -2,9
Posta veya internet Gzerinden 3239 309,9 -41 2663 40
Otomotiv yakiti 157,9 157,9 97 169,3 51

Perakende satis hacmi bir dnceki ceyrege gore %1,4 artti

Mevsim ve takvim etkilerinden arindirilmis sabit fiyatlarla perakende satis hacmi 2015 yili V.
ceyredinde bir 6énceki ceyrede gore %1,4 arttl. Takvim etkilerinden arindiriimis perakende
satis hacmi bir dnceki yilin ayni ceyredine gore %3,5 artarken, 2015 yilinda ise bir &nceki yila
gore %3,6 oraninda arttl.

Perakende ciro bir édnceki ceyrede goére %3,6 artti

Mevsim ve takvim etkilerinden arindirilmis cari fiyatlarla perakende ciro 2015 yili IV.
ceyreginde bir 6énceki ceyrede godre %3,6 arttl. Takvim etkilerinden arindirilmis perakende
ciro bir dnceki yilin ayni ceyredine gére %9,2 artarken, 2015 yilinda ise bir dnceki yila gdre
%6,8 oraninda artti.



